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Les Jeux Olympiques sont un v nement sportif temporellement et g ographiquement
circonscrit : rendez-vous plan taire m diatis , leur survenance est programm e et leur
localisation est connue. Au del del” v nement qui s'impose nous dans son vidence,
les Jeux Olympiques ne peuvent plus, notre avis, tre seulement analys s comme un
spectacle culturel et sportif : la communication a modifi les conditions de leur
construction comme v nement et les repr sentations qui s’y rattachent. Dire que les
Jeux sont d sormais lisibles comme ph nom ne de communication revient op rer un
d coupage qui ne se justifie pas exclusivement par I'existence de multiples dimensions
communicationnelles des Jeux m me si elles sont un trait ind niable des Jeux
contemporains.

L’analyse des relations qui se nouent entre les m dias et les organisateurs de la
manifestation met en vidence le fait que I'organisation des Jeux est aujourd’hui
indissociable de leur m diatisation; men e au travers de I'examen du dispositif de

m diatisation des Jeux elle r v le I'existence de logiques parfois antagoniques. Pour que
convergent la logique organisationnelle et sportive que d fendent le comit international
olympique — CIO - et les comit s d’organisation des jeux olympiques — Cojo —, et celle
des m dias, centr e sur I'obtention des meilleures conditions possibles de repr sentation
del’ v nement, se met en place un dispositif complexe qui, tous les stades du projet
olympique associe, travers des instances sp cialis es, les m dias aux d cisions
d’organisation qui les concernent (1). D sormais les Jeux Olympiques sont construits
comme un v nement sportif m diatis .

1. On notera la mise en place d’'un organisme de diffusion olympique charg de mettre en ceuvre la
couverture m diatique des Jeux, I'existence au sein de tout comit d’organisation de directions sp cialis es
d di esaux m dias etaux t 1 communications, et d’'instances de r gulation telles que le comit des
diffuseurs olympiques d’Albertville compos des repr sentants des d tenteurs de droits de retransmission et
des organisateurs.
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Dans ce processus, les m dias, et particuli rementlat 1 vision de masse g n raliste,
tiennent une place essentielle : les m canismes r gulateurs mis en place pour surmonter
les oppositions d’int r ts entre les partenaires en pr sence t moignent de leur
importance. Ils sont tout aussi significatifs de la volont des instances olympiques de
garder la ma trise du dispositif d’organisation des Jeux Olympiques, de r sister

I'’h g monie des grands r seaux de t 1 vision dans 1’ laboration de I'image des Jeux.

Le signal international des Jeux produit par les organisateurs et mis  disposition des

m dias d tenteurs des droits de diffusion n’est en effet aujourd’hui qu'un 1 ment parmi

la masse d’images, de textes et de commentaires diffus s par les m dias dans le monde

entier. La r alisation de ce signal, qui ne constitue qu'une matrice, ob it des principes
tablis par le CIO, principes de neutralit et d’ quit quiinscrivent la r alisation de

I'image des Jeux dans la continuit des valeurs d fendues par leurs organisateurs.

L’adaptation du signal international des Jeux des publics divers est devenue
aujourd’hui une r alit quia pour premi re cons quence l'existence d’une pluralit
d’images des Jeux. Cela remet en question le pr -suppos de la diffusion d’'une image
unique, universelle, des Jeux. Mais plus fondamentalement, cette adaptation du signal
international aux contraintes de march s locaux contredit le plus souvent les principes
de r alisation d fendus par les organisateurs des Jeux : sous la pression de la logique du
divertissement propre lat | vision de masse, la retransmission int grale et en
continuit des v nements sportifs marque le pas. L'exp rience des Jeux Olympiques
d’hiver nous conduit centrer I'analyse sur les cons quences de ce ph nom ne sur les
repr sentations de I’ v nement olympique et du sport.

METTRE EN IMAGE LES JEUX OLYMPIQUES : UNE REALISATION SOUS CONTRAINTES

tudier 'image des Jeux c’est en premier lieu se pencher sur un dispositif con u sous la
responsabilit des organisateurs en vue de la production et la mise  disposition du
signal international. R alis lors des Jeux d’Albertville par I'organisme de radio t 1 vision
olympique — Orto 92 —, groupement de soci t s publiques fran aises, ce dispositif r pond
aux objectifs fix s par la Charte Olympique et respecte des normes impos es par le
Guide des m dias. L’analyse des prestations fournies aux m dias par les organisateurs
doit tre replac e dans un r seau de contraintes parmi lesquelles les exigences fortes des
diffuseurs qui sont en partie les financeurs de la manifestation olympique. L'image des
Jeux ne se r duit pas cependant au dispositif et la technologie n cessaires sa
fabrication. La conception et la r alisation du programme international de base doit tre
faite dans une perspective objective et universelle. Mais I'image et le son olympiques
portent aussi la marque de ceux qui I'ont fabriqu : quelques exemples nous permettront
d’en d gager les caract ristiques. Nous verrons qu’elles sont en partie li es I'image que
les organisateurs veulent donner des Jeux et I'existence d’un point de vue singulier sur
la manifestation olympique et sur le sport.

La retransmission des v nements sportifs la t 1 vision s’appuie sur diverses
conventions visuelles qui se sont d velopp es au fur et mesure que la t 1 vision
s’emparait de cette mati re. D sles premi res retransmissions sportives lat 1 vision,
s’est pos e la question du bon usage des gros plans dont la fonction tait de
personnaliser la retransmission. Cette pression pour la personnalisation — et la
dramatisation — des retransmissions ne devait plus se d mentir. L’ volution devait se
faire dans deux directions principales : la diversification des emplacements cam ras et la
rationalisation de I'usage des gros plans, tout d’abord r serv saux -c t sdela

comp tition, puis int gr s dans le film de la comp tition.
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Cette tension, qui s’est r solue dans le montage, traverse toute I’histoire des styles de
retransmission des v nements sportifs. Elle a trouv des solutions diff rentes selon les
sports et conna t des variations selon les pays. Une esth tique s’est labor e au fil de
I’ volution technologique et de I'accroissement des retransmissions d’ v nements sportifs
dans le monde. On constate aujourd’hui une sp cialisation par pays selon les disciplines
sportives (2), mais aussi 'existence de styles nationaux selon les disciplines et les
pratiques des cha nes de t 1 vision nationales. La coexistence de styles diff rents peut
devenir, dans le cas de la retransmission d’ v nements sportifs internationaux, source de
frictions : c’est ainsi que, la veille des Jeux Olympiques d’Albertville, le style fran ais de
couverture du patinage artistique a fait I'objet de vives critiques des diffuseurs nord-
am ricains — critiques qui ont conduit Orto 92 modifier son style de r alisation entre
les preuves tests de patinage et la comp tition proprement dite, '’esth tique dominante
tant celle des nord-am ricains. Cet exemple souligne la contradiction laquelle sont
confront sles r alisateurs du signal olympique : faire des images qui plaisent tout le
monde selon une esth tique sur laquelle il faut s’accorder, ce qui pose la question de
I" mergence d’un style « international » de r alisation, ou bien proposer un style original
de r alisation et laisser plus de place la personnalisation des images produites par les
m dias qui disposent de ressources financi res importantes.

Dans le premier cas se profile terme un risque d’indiff renciation. Dans le second, le
souci d’identifier chaque olympiade par ses images devient un 1 ment central des
strat gies de distinction des organisateurs et d’affirmation d’une identit propre.

Reste que la r alisation d’ preuves sportives devient de plus en plus « technique » et les
images de plus en plus uniformes : en particulier quand I'innovation technologique
introduit une rupture — par exemple I'usage du ralenti — celle ci est vite int gr e. En
parall le, s’ labore une esth tique de la retransmission sportive dans laquelle le
spectaculaire et/ou le suspense tiennent une grande part : 'emplacement des cam ras
sera choisi pour cela, qu’encourage la sophistication grandissante des techniques.

Mais les antagonismes subsistent toujours : 8’il ne vient aujourd’hui l'id e d’aucune

cha ne de t 1 vision europ enne de remettre en cause les choix de r alisation des cha nes
nord-am ricaines concernant le base-ball, la r alisation de sports plus largement

pratiqu s et diffus s tels le football ou le patinage artistique donne encore lieu

pol miques. Ces modes de repr sentation culturels, historiques, sont en effet susceptibles
d’ tre remis en cause l'occasion de rencontres internationales g n ratrices de fortes
audiences. Les Jeux Olympiques sont pr cis ment un des moments o s’op rent ces
arbitrages entre organisateurs de manifestations sportives et diffuseurs mais aussi au sein
des diffuseurs.

L’image que r alise 'organisme de diffusion olympique doit donc r pondre diverses
contraintes techniques, organisationnelles, juridiques, esth tiques etc. Au tout premier
chef, elle doit respecter un principe de neutralit de traitement des concurrents : mais
traitement « objectif » de la manifestation ne signifie pas absence de point de vue sur la
comp tition sportive. Proposer une couverture originale d’'un v nement sportif est un
objectif difficile atteindre. M me si un style de r alisation trouve s’exprimer, c’est
essentiellement le sport inscrit dans un espace particulier et les r gles de la comp tition
quid finissent les grandes lignes de toute r alisation : les rythmes de r alisation, le

2. C’est ainsi que les 1 alisateurs allemands sont g n ralement sollicit s pour filmer les comp titions de luge
et de bobsleigh, les r alisateurs des pays nordiques — norv giens le plus souvent — pour les comp titions de
ski nordique, alors que 'on reconna t une comp tence aux Fran ais pour la r alisation des preuves de ski
alpin, etc.
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d coupage en s quences varient selon les disciplines, tout comme diff rent la vision de
I'espace, fragment ou non, et le rapport au temps. La diversit de proc d s de

r alisation permet effectivement de g rer la tension entre les p les de I'information et du
spectacle. C’est le montage et 'alternance de ces proc d s qui permet au r alisateur de
susciter I’ motion comme de combler les besoins en information du t 1 spectateur.

Tout r alisateur d’ preuve sportive olympique dispose de guides qui posent les grands
principes de r alisation et d finissent du m me coup un point de vue sur la comp tition
sportive : lors des Jeux Olympiques d’Albertville, un manuel de production proposait
discipline par discipline des modalit s concr tes de mise en images (3). Gr ce ces
indications de r alisation, les concepteurs du signal international des Jeux d’Albertville
se sont inscrits dans une esth tique globale de la manifestation olympique dont I'image
des comp titions sportives repr sentait I’ 1 ment central. Ils ont plac le geste sportif au
centre de I'image des Jeux : la th matique de la ¢ r monie d’ouverture comme les
images des comp titions illustrent la permanence de ce point de vue. Ce parti-pris
s’explique par le positionnement global des Jeux pr sent s comme ceux de I'excellence
technologique et humaine. Le d pouillement des images (dont t moigne par exemple le
choix d’inserts et d’incrustations translucides I'image), la sobri t et la fluidit de la

r alisation permettaient ainsi de restituer I’exploit sportif dans sa puret et dans la
continuit temporelle de 'action.

L’exemple du ski alpin montre que la r alisation d’une course autorise peu de variations
et d’effets de cam ras : la mobilit spatiale de chaque concurrent est en effet elle-m me
largement born e par le principe m me de la comp tition, tout cart de trajectoire tant
en g n ral sanctionn par des temps de parcours plus lev s. La difficult consiste ici
rendre compte par I'image de ces carts de trajectoire : le chronom trage demeure la
meilleure mat rialisation de ces variations, mais la cam ra parce qu’elle d crit pour
chaque coureur sur chaque segment de parcours un mouvement identique devient aussi
un indicateur de ces variations. Pas question de s’ carter des portes trac es et du trajet
id al, sinon pour suivre fugitivement une chute qui jecte un concurrent de la piste. La
r p tition lidentique d’'un encha nement de mouvements de cam ras devient alors

n cessaire : aussi toutes les astuces de r alisation portent-elles sur 'emplacement des
cam ras (et des micros) afin de reconstituer le plus fid lement possible le trajet de
chaque concurrent dans sa continuit mais aussi en soulignant la mani re dont il aborde
telle ou telle difficult du terrain (bosses, virages, fortes pentes) ou n gocie tel passage de
la course. La fluidit de la r alisation devient un 1 ment qui permet d’appr cier la

« glisse » des concurrents, 1 ment impalpable pour le n ophyte, et 'emplacement des
cam ras aux points critiques de la course renseigne le t 1 spectateur sur la technique des
concurrents : c’est ainsi par exemple qu'un cadrage astucieux au sortir d’'une courbe
avec un rep re fixe (piquet de porte...) permet au t 1 spectateur d’appr cier la
trajectoire de chaque coureur. La dramatisation est induite d’'une part par I’ grenage du
chronom tre et divers indicateurs — temps interm diaires, vitesse du comp titeur en un
point donn toujours identique — et, d’autre part, par l'attente de certains passages de la
course r put s difficiles ou p rilleux. La personnalisation de la retransmission intervient

3. Les principes de r alisation (pr server la continuit del v nement et respecter I'action en cours) sont
ainsi illustr s dans le manuel de production : « Sobri t doit tre le ma tre mot, dans une r alisation
relativement classique, en vitant toutefois la monotonie et en sachant pr server, quand ils sont pr sents,
I'extraordinaire, le rare ou le flamboyant. On privil giera dans I'action I'utilisation du plan s quence dans
tous les sports qui le justifient (patinage artistique, hockey sur glace) en conservant les personnages dans leur
int gralit  chaque fois que cela est n cessaire (cas du patinage artistique). Hors action, on pourra montrer
des plans tr s pr sents des athl tes (gros ou tr s gros plans) pour renforcer le ¢ t humain. »
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alors uniquement dans l'aire de d part lors de la pr paration des athl tes, ou Tlarriv e,
mais en raison des cadences de course, elle n’est qu’exceptionnellement int gr e au
signal international : les interruptions de course (chutes...) sont le seul moment o le

r alisateur s’attarde sur un athl te, sur la foule, ou quitte la piste pour l'aire de d part
ou d’arriv e afin de donner un aper u de 'organisation de la course et de la pr paration
des athl tes. Ces interruptions sont galement 'occasion de I'utilisation des ralentis en

g n ralr serv sauxr sum s de fin de course ou aux chutes de concurrents.

Nous avons donc dans cette discipline une tr s forte homog n it dans la retransmission
de la course de chaque participant. Par suite, seule la personnalisation du signal
permettra d’introduire des ruptures ou des am nagements dans le d roulement de la
comp tition : ne pas diffuser I'int gralit d’une course ou s’attarder sur I'un ou l'autre
des concurrents dans I'aire d’arriv e deviendra possible pour une cha ne de t 1 vision en
puisant dans le stock d’'images de 'organisme de diffusion olympique ou en cr ant,
partir d'images g n r es par ses propres cam ras, un montage original.

L’analyse du signal international n cessite la connaissance de ces conventions formelles
qui font non pas qu'un sport d termine de fa on m canique la forme de sa

repr sentation, mais qu’il limite les repr sentations possibles ; dans tous les cas, il faut
replacer cette analyse sur 'axe qui oppose information et divertissement, dont on trouve
la traduction dans 'usage de proc d s de r alisation et de choix de montages qui
s’appuient sur des outils de plus en plus sophistiqu s.

Reste que la personnalisation du signal international des Jeux constitue une tendance
irr versible. Complexe mettre en ceuvre, on reuse pour les organisateurs comme pour
les diffuseurs, la personnalisation du signal est n anmoins n cessaire : elle permet aux
cha nes de proposer un point de vue national sur les Jeux Olympiques et en m me
temps elle est source de revenus publicitaires essentiels leur activit . Les cha nes
nationales de t 1 vision s lectionnent d sormais les retransmissions d’ v nements
porteurs d’audience et adaptent ces programmes aux habitudes culturelles et aux
demandes suppos es dest | spectateurs.

Mais au del de cette « nationalisation » de 'exploit sportif, ph nom ne commun tous
les m dias, la fabrication d’un signal unilat ral de t 1 vision demeure le moyen le plus
efficace de proposer la r alisation des preuves sportives dans le style de son choix.

LE PROGRAMME OLYMPIQUE ENTRE INFORMATION ET DIVERTISSEMENT

Ce qui diff rencie au premier chef le signal international des Jeux des retransmissions
nationales t 1 visuelles des comp titions olympiques c’est la gestion du temps : on
constate une tendance l’abandon du principe de retransmission de I’ v nement en
continuit et dans son int gralit . La temporalit de I’ v nement sportif n’est pas celle
des m dias qui en rendent compte : si le direct demeure la r gle, et la condition de
I'audience, I’ v nement tel qu’il parvient au t 1 spectateur est recompos .

Historiquement propre aux m dias am ricains cette temporalit caract ristique de
Uentertainment traverse aujourd’hui tous les genres t 1 visuels (on la retrouve par
exemple aux tats-Unis dans les journaux locaux d’informations t 1 vis es), et le sport
n’a pas chapp cette mise la norme, au format. L’analyse compar e de la
retransmission des comp titions olympiques dans diff rents pays a mis en vidence la
g n ralisation de ce processus. En point de mire il y a le mod le du divertissement qui
impose une r - criture sp cifique de !’ v nement sportif : son adoption aurait
potentiellement pour cons quence I'abandon de toute r f rence au mod le de
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I'information qui s’ancre historiquement dans le direct et qui suppose une continuit et
une gestion du temps sp cifiques.

Aujourd’hui les sources des images sont multiples et le montage d’une retransmission est
un v ritable d fi la chronologie : des s quences pr -enregistr es, des r trospectives,
des annonces de programmes, des interviews en direct projettent le t 1 spectateur dans
le pass comme dans le futur. Entre ces s quences s’intercalent des fragments en direct
des comp titions qui sont en g n ral consacr s aux moments cl s et valorisent les favoris.
L’extension du mod le du divertissement est un fait qui a tr s concr tement transform
les repr sentations de la pratique sportive de haut niveau : la mise en images du sport
pour les besoins de la t 1 vision est bas e sur lar duction de I'impr visible d’une part, la
spectacularisation d’autre part, ce que traduit par exemple la mise en vedette
d’individualit s sportives (4) qui constituent des valeurs s res.

Ce faisant les diffuseurs contredisent les principes qui sont la base de la r alisation

t 1 visuelle des Jeux Olympiques. Les organisateurs qui, au nom de I'universalisme et
des id aux des Jeux, d fendent leur retransmission la plus large et la plus fid le possible
sont ainsi confront s un paradoxe : permettre au plus grand nombre d’acc der aux
images des Jeux en s’assurant de la ma trise de la r alisation et de la diffusion du signal

international, mais voir leur chapper la d finition des programmes et des contenus
diffus s.

Le signal international r alis par les organisateurs des Jeux et le programme olympique
diffus par les cha nes ne proposent pas, c’est une deuxi me diff rence, des points de
vue homog nes sur le sport et les sportifs.

Le signal olympique dans sa conception illustre I'adage « 'important c’est de participer »
et postule une comp tence du t 1 spectateur : les informations qu’il transmet par I'image
doivent lui permettre de produire sa propre analyse de la comp tition pour peu qu’il
Iait suivie d s son d but, le suspense tant organis en vertu de la logique interne la
discipline sportive retransmise. Le t 1 spectateur dispose ainsi de rep res en fonction
desquels il labore sa vision de I’ v nement sans qu’il ait besoin d’'un m diateur pour le
guider. Bien s r, le signal international est produit pour supporter un commentaire

ext rieur : le premier 1 ment de la personnalisation du signal international est de fait
apport par le commentaire en direct de I’ preuve sportive d livr par les cha nes de

t 1 vision. Or s’il apporte une dimension suppl mentaire indiscutable (en proposant par
exemple une mise en perspective historique de I’ v nement, en l'inscrivant dans
I’histoire plus large de la discipline), il attribue un tiers, le journaliste, cette comp tence
n cessaire la compr hension de !’ v nement sportif. Le commentaire constitue un
filtre pour les connaisseurs et un guide pour les n ophytes car il propose une lecture de
I” v nement. Les cha nes de t 1 vision choisissent de surcro t de guider le t 1 spectateur
selon une logique qui n’est pas toujours celle du d roulement de la comp tition mais en
partie celle du dispositif t 1 visuel qu’elle mettent en place.

Les missions de sport, et particuli rement celles consacr es aux Jeux Olympiques,
doivent en permanence g rer deux types de public, dont 'adh sion est recherch e :
celui des fanatiques d’un ou plusieurs sports que 'on suppose a priori v ceptifs tout

v nement sportif, et celui plus large des t 1 spectateurs occasionnels, plus h t rog ne.
Par cons quent, le conflit entre un mode de repr sentation populaire et un mode de

4. Citons les cas du ski nordique, avec Vegard Ulvang, ou du patinage de vitesse, avec Johann Koss, lors des

Jeux Olympiques de Lillehammer. Ces sportifs lev s au rang de mythes ont t largement pl biscit s par les
t 1 spectateurs. De m me dans le cas de disciplines confidentielles telles que le biathlon c’est la valorisation
d'un individu que s’attache la t 1 vision : ce fut le cas pour Fabrice Guy Albertville.
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repr sentation fond sur I'expertise doit en permanence tre n goci . Le format
magazine appara t comme une r ponse possible, un mode de gestion de cette double et
contradictoire exigence. Les retransmissions sportives en direct qui sont au centre du
programme olympique en fournissent un exemple.

Le contenu des missions, leur forme et le dispositif t 1 visuel pr sentent d’'une cha ne
I'autre des diff rences (les cha nes choisissent certaines preuves figurant au programme
olympique, qu’elles retransmettent int gralement ou non, en direct ou en faux direct,
voire en diff r ). Cependant les missions diffus es par les cha nes hertziennes

g n ralistes ont en commun ce que 'on pourrait appeler le format magazine dont les
caract ristiques sont de proposer une collection de sujets reli s le plus souvent par un

pr sentateur, et de reconstruire formellement par del cette diversit une unit qui
serait celle de la comp tition. Dans ce monde le pr sentateur est la fois un rep re, un
pivot, un guide et un m diateur. Dans le cas des magazines sportifs, I’ mission s’organise
ent f rence linformation touten proc dant une mise enr citde!l v nement. En
cela les retransmissions sportives en direct se diff rencient du signal international
produit par les organisateurs des Jeux.

La t 1 vision situe en effet les retransmissions sportives en direct comme un genre
particulier, marqu notamment par des proc d s de d fictionnalisation destin s ancrer
la retransmission dans le r el et dans le simultan ; mais elle propose aussi un r cit

« spectaculaire » de I’ v nement sportif. Cette tension traverse toutes les cha nes mais le
couple information/divertissement trouve un quilibre diff rent pour chacune d’entre
elles.

L’analyse de la retransmission de la descente hommes de Val d’Is re par TF1 puis de la
descente dames de M ribel par A2 lors des Jeux d’Albertville I'illustre. Ces cha nes
disposaient du m me nombre de cam ras dispos es aux m mes endroits. Elles se

diff renci rent n anmoins sur plusieurs points comme l'utilisation de ces cam ras
privatives, la gestion des inserts, incrustations et vignettes pendant le d roulement de la
comp tition.

Il est peu surprenant de constater que TF1 adopte un traitement du sport proche du
mod le du divertissement. Ceci est possible par deux biais : la spectacularisation et la
starisation. L’insertion de s quences pr -enregistr es, la personnalisation de la

comp tition, I'organisation d’un suspense et la reconstruction du temps de la

comp tition autour de ces s quences en sont les manifestations les plus videntes. En
vertu de cette logique, TF1 proc de la suppression des temps morts de la
retransmission, qui sont n anmoins des indices du r el, soit par la compression du
temps, soit par I'insertion de s quences qui sont d connect es, stricto sensu, du

d roulement de la comp tition sportive. Elle r alise galement des combinaisons de
direct et de « faux » direct qui permettent d’encha ner le direct simultan avec des
images pr -enregistr es.

Le temps de la comp tition, qui est un temps contraint qui p se sur la r alisation du
programme, ne fut donc pas g r dela m me mani re : pour rythmer sa retransmission,
TF1 eut recours massivement ses images qui se substituaient syst matiquement au
signal international. Les athl tes fran ais taient naturellement les plus pris s : TFI a
livr syst matiquement leurs pr paratifs et leurs interviews, r alis es en direct depuis
'aire d’arriv e consacr es exclusivement des concurrents fran ais. Elles furent diffus es
lors des interruptions de course ou pendant la descente de concurrents dont les
performances ne constituaient pas un enjeu pour le r sultat de la comp tition. Le
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suspense tait galement entretenu par le choix des sujets pr -enregistr s (5). Des plans
de coupe, constitu s le plus souvent par des images de journalistes en cabine ou sur I'aire
de d part, venaient enfin ponctuer la retransmission. Mais la gestion de ces dift rentes
sources est parfois d licate : c’est ainsi que la course de Franck Piccard, favori fran ais,
ne fut pas int gralement diffus e par TF1, dont le r alisateur n’avait pas su temps
abandonner ses propres sources pour reprendre le signal international qui diffusait la
course du favori fran ais.

La personnalisation et la spectacularisation ne sont pas absentes des directs d’A2 ou de
FR3. Lar gle fut cependant de respecter la continuit de la comp tition, de laisser la
priorit au direct et, par cons quent, I'usage des images personnalis es fut notablement
diff rent. Celles-ci n’interrompent jamais le d roulement de la comp tition et
apparaissent en contrepoint du signal international sous forme de vignette ins r e dans
la partie sup rieure droite de I’ cran. Elles donnent au t 1 spectateur un point de vue
sur d’autres aspects de la descente — athl tes se pr parantoud j arriv s guettant les
performances de leurs rivaux — mais ne se substituent pas I’ v nement qui reste centr
sur la course d’un comp titeur. Elles superposent dans le temps de la diffusion en direct
des v nements qui se produisent simultan ment dans des espaces diff rents. Les images
personnalis es ne sont d livr es plein cadre que lorsque la comp tition est interrompue :
I'objectif est de meubler les temps morts de la course sans perdre le fil de ce qui se

d roule ( vacuation d’'un concurrent, pr paration de la piste etc.). La personnalisation
de la comp tition ne se traduit pas, sur les cha nes publiques, par une focalisation sur les
athl tes fran ais : leurs performances sont tr s attendues et comment es mais le parti
pris est d’abord de valoriser la performance de I'athl te ind pendamment de sa
nationalit .

L’exemple des deux derni res olympiades montre qu’ merge une vision nationale des
Jeux dont les contours diff rent selon les cha nes. Ces mises en image sont autant
d’indications de I'existence de points de vue diff rents sur la construction d’'une
retransmission sportive en direct. La r alisation, dans le cas de TF1, s’articule sur une
dramatisation du d roulement de la comp tition centr e sur les athl tes fran ais
auxquels le t 1 spectateur est invit  s’identifier. Pour les cha nes de service public, la

r alisation induit une mise en perspective de la comp tition et de ses enjeux, I'attente du
r sultat final constituant le moteur de I'int r tdu t 1 spectateur.

L’in gale perm abilit des cha nes au mod le du divertissement est une des conclusions
que nous pouvons tirer de 'analyse de I'image fran aise des Jeux Olympiques
d’Albertville et de Lillehammer. Elle tient en premier lieu la position de chaque r seau
sur le march national de la t 1 vision. Au sein des espaces nationaux, par cha nes de

t 1 vision interpos es, peuvent ainsi s’affronter plusieurs approches de I’ v nement
sportif et coexister plusieurs visions du sport. Dans tous les cas cependant on cherche
d'unc t gommer certains aspects du direct — les contraintes li es au temps de la
comp tition et les al as de la simultan it —de 'autre accentuer les effets de r el par
I'apparition fr quente 1" cran des journalistes commentateurs ou par I'organisation
d’une simultan it spatio-temporelle non al atoire. C’est ainsi que la mise en images de
la comp tition sportive cherche se d faire des imperfections de r alisation qui

5. Une s quence introductive la descente homme montrait par exemple le champion fran ais Franck
Piccard en train de commenter dans le car r gie de TF1 sa descente d’entra nement de la veille. Cette

s quence pointait le v ritable enjeu de la course : une m daille fran aise. Par suite tout le d roulement de la
comp tition s’est organis autour d’une possible m daille fran aise, chaque concurrent fran ais au d part
relan antl'int r t pour la course.

> Page 8



FRAN OISE PAPA Jeux Olympiques : du signal universel la pluralit des images

s’attachent habituellement au direct, et assume certaines de ces imperfections parce
qu’elles renforcent la sensation d'imm diatet et jouent comme un | ment de preuve
dur el et du direct. Les inserts et I'utilisation des cam ras privatives ont alors une
double fonction : proposer une diftf renciation en se d marquant du signal international
et g rer le temps de la comp tition en organisant et reconstruisant le direct en fonction
des imp ratifs de la cha ne.

Le fait que le direct t 1 visuel, forme premi re de mise en image de I’ v nement sportif
et particuli rement des Jeux Olympiques, soit tributaire d’une structure r sultant d’une
s rie d’ v nements autonomes qui se pr sentent et dont il doit tenir compte, ne signifie
plus cependant que la continuit temporelle soit de r gle. Il y a, dans une plus ou moins
large mesure, fragmentation temporelle et substitution un r el continu — celui de la
comp tition telle qu’elle se d roule — de fragments pr lev s dans ce r el continu ou de
fragments discontinus qui restructurent 'espace et le temps de la comp tition sportive
retransmise. Ce qui, i fine, caract rise le direct t 1 visuel, cC’est le fait que le montage de
ces divers 1 ments s’effectue en continuit et simultan ment avec la prise de vues et le
d roulement de I’ v nement. Le souci de ma triser le hasard et de r duire les
incertitudes li es au direct n’en demeure pas moins la r gle. Cela passe par une

sc narisation de I’ v nement sportif et par la constitution d’'un espace de la comp tition
sportive propre lat 1 vision : d sormais le terrain de jeu t 1 visuel ne recouvre plus le
terrain de la comp tition.

L’examen du dispositif de m diatisation des Jeux Olympiques met mal le pr -suppos
de la diffusion d’une image universelle des Jeux Olympiques. La couverture de

I' v nement olympique, les images comme les programmes que nous proposent les

cha nes de t 1 vision sont pluriels. Cette diversit est le fruit du processus, complexe, de
fabrication d’un signal international puis de son adaptation aux besoins des d tenteurs
de droits. Ces derniers ont cependant en commun une r interpr tation « nationale » des
Jeux Olympiques qui peut prendre diverses formes, et une plus ou moins grande
porosit au mod le du divertissement tel que les grands r seaux am ricains 'ont impos .

L’autonomie relative dont disposent les cha nes de t 1 vision dans I laboration et la
diffusion des images des Jeux Olympiques doit cet gard tre rappel e : sila mise en
images des Jeux Olympiques tend s’homog n iser de par le contenu diffus qui
contraint la r alisation, mais aussi en raison de la mise en spectacle de la performance
sportive, elle n’en demeure pas moins marqu e par une culture, le plus souvent celle
d’un ensemble national, et par un positionnement sur un march . Dans ce contexte, ce
qui fait la force des Jeux Olympiques et leur universalit ce sont les modalit s de leur
m diatisation et la place centrale quiy estr serv e l'athl te : le paradoxe de la
diffusion d’images fragment es et plurielles et d’'une perception universelle et unique
des Jeux Olympiques se r sout en partie par la focalisation m diatique sur I'athl te et
par la valorisation de I'organisation de I’ v nement au service de I'exploit sportif.
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