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INTRODUCTION

La communication scientifique est confront e des volutions importantes. Elle

n’ chappe pas I'emprise croissante du march sur la sph re scientifique et au

mouvement d’industrialisation de 'ensemble des activit s culturelles et

informationnelles. Ses produits -travaux de recherche, savoirs sp cialis s...- sont propices
I'internationalisation des march s et une exploitation sous des supports divers, dans

un contexte d’accroissement des besoins en mati re de circulation de I'information.

Parmi les diff rents moyens de valorisation et de diffusion de la science, le livre
scientifique est lui-m me en proie des changements importants, le secteur scientifique,
technique et m dical (STM) de I' dition se transformant sous I'effet des mutations qui
recomposent 'ensemble de cette industrie culturelle. Ce secteur ditorial est troitement
li  Porganisation de la science : il trouve dans I'universit et le monde de la recherche
auteurs, circuits de prescription, d bouch s (les biblioth ques) et clients (les tudiants, les
enseignants et les chercheurs). Pendant longtemps, de fait, les rapports entre science et

dition ont pu tre pens s de fa on relativement claire, le r le de I’ dition STM tant la
publication de la recherche acad mique et d’ouvrages caract re fonctionnel plus
marqu , du type manuels ou livres techniques. Cet quilibrea t modifi ces derni res
ann es. L dition scientifique fran aise ne remplit plus, pour partie, son r le de diffusion
de la science - en t moigne, notamment, la quasi-disparition de I’ dition de recherche.
Les diteursont t conduits s’adapter de nouveaux march set d velopper des
strat gies plus concurrentielles, sous la pression de contraintes conomiques fortes et
dans un contexte de restructuration et d’internationalisation de I’ dition.

Cette remise en question du livre scientifique et de sa fonction conduit appr hender

I’ volution de ce secteur particulier de I’ dition en articulation avec celle de la
communication scientifique, c’est dire en consid rant que 'emprise des industries de la
communication et de I'information (ICI) s’exerce sur I’ dition STM la fois comme
industrie culturelle et m dia de la science. Dans une telle perspective, la question
essentielle qui se pose est de savoir si les transformations li es au d veloppement des ICI
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affectent les conditions d’un fonctionnement autonome de ce secteur de I’ dition, en
d’autres termes si I’ dition STM peut encore tre consid r e comme un m dia de la
communication scientifique.

Au cours de la recherche que nous avons effectu e sur ce secteur de I’ dition, nous avons
approfondi deux hypoth ses sous-jacentes cette approche : la premi re est que

I dition STM en tant que m dia de la science est d termin e par des contraintes

sp cifiques qui s’exercent en particulier sur ses modalit s de fonctionnement. La seconde
est que I'industrialisation croissante que conna t ce secteur de I’ dition avec notamment
le d veloppement des nouvelles technologies de I'information et de la communication
(NTIC) s’op re selon des logiques qui convergent avec celles de I’ volution de la
communication scientifique . Nous exposerons ici les principaux r sultatsli s ces deux
orientations (1).

L’EDIMION STM, ENTRE SCIENCE ET MARCHE

Le livre occupe une place part dans le processus de la communication scientifique.
Nous en rappellerons bri vement au pr alable quelques caract ristiques qui permettent
de mieux comprendre les volutions en cours.

Le livre scientifique est un support | gitime de diffusion de la science c’est  dire contr 1
par la communaut scientifique. Ce contr le se traduit notamment par un certain
nombre de marques de « scientificit » qui contribuent caract riser les ouvrages STM
selon des formes qui leur sont propres. Ils pr sentent ainsi diff rentes modalit s du
discours scientifique (discours « primaire », discours vocation didactique...) qui en sont
des formes plus ou moins surveill es. Toutefois, dans la mesure o il n’est plus depuis
longtemps le support privil gi de diffusion des r sultats de la recherche (il n’a pas de
fonction de certification, il ne r pond pas lan cessit d’une circulation rapide de
I'information), il n’occupe qu’une place secondaire dans le processus de communication
scientifique et en ce sens, se situe 1’ cart des enjeux principaux de cette
communication.

En tant que support de la connaissance scientifique, il ob it une logique de l'offre
(diffuser la science) et il peut tre rapproch en ce sens d’une part des revues et d’autre
part du livre de cr ation. Mais le livre STM est aussi un livre fonctionnel, un outil

r pondant des besoins identifi s ou construits. Il est tributaire de march s sp cialis s

L. Cette recherche portait sur I dition scientifique, technique et m dicale en France, c’est dire sur les
maisons ayant une activit dans! dition universitaire et de recherche dans le domaine des sciences exactes,
de la m decine, des techniques et sciences appliqu es et sur leur production d’ouvrages, la fois
fondamentaux et directement issus de la recherche ou bien correspondants un deuxi me stade de
diffusion de la science (manuels universitaires, livres techniques...), la vulgarisation n’entrant pas dans ce
champ. Nous avons travaill ~ partir d’'informations provenant de deux sources principales : des sources
documentaires (presse professionnelle, catalogues d’ diteurs, donn es conomiques) et une enqu te. Pour
celle-ci, nous avons men (de novembre 1993 mai 1994) une s rie de 23 entretiens aupr s d’ diteurs (PDG
ou responsables ditoriaux repr sentatifs de la diversit des maisons d’ dition de ce secteur). Ces entretiens,
semi-directifs, ont t conduits T'aide d’'un guide comprenant une quarantaine de questions, ouvertes pour
la plupart. (Nous les avons exploit s, apr s les avoir retranscrits, au moyen des techniques d’analyse de
contenu d’interviews, en regroupant les r ponses et en les classant par cat gories, refl tant les diff rents
types de r ponses ou prises de position). Les difficult s et les limites auxquelles nous nous sommes trouv e
confront eont t li esen particulier au contexte dans lequel s’est d roul e cette enqu te : celui d'un milieu
fragile, connaissant des volutions importantes, lieu d'une concurrence acharn e et marqu par une culture
professionnelle du go t du secret. Cette enqu te proprement dite a t compl t e par une demi-douzaine
d’entretiens avec d’autres acteurs du milieu de I’ dition ou proches de celui-ci ainsi que par les observations
effectu es dans le cadre de notre propre activit professionnelle.
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(les communaut s de recherche, les publics tudiants, professionnels...), un des
probl mes de I’ dition STM r sidant au demeurant dans les caract ristiques de ces
march s qui sont troits, segment s et multiples et des publics qui pour certains ne
reconnaissent qu’une faible fonctionnalit au livre. L’ volution actuelle de la production
ditoriale montre une tendance privil gier cette deuxi me logique (celle d'un livre
fonctionnel r pondant des besoins pr cis), en donnant la primaut aux march s les
plus rentables, au d triment de toute une partie de la production (en particulier les
ouvrages de recherche dits « ouvrages primaires », de rentabilit moindre). Ce
basculement de I’ dition scientifique vers une logique marchande I loigne de la logique
de l'offre que nous avons voqu e et par] m me des imp ratifs de la communication
scientifique et fait que I’ dition STM semble de moins en moins constituer un outil de
communication et de valorisation de la science.

Une approche approfondie des productions de I' dition STM serait vraisemblablement
riche d’informations pour la compr hension de ce secteur. Nous avons pour notre part
privil gi une autre orientation en nous int ressant aux acteurs essentiels de ce secteur
que sont les diteurs et leurr le. D finirI’ dition STM comme un m dia de la science,
C’est en effet aussi s’interroger sur les sp cificit s de son fonctionnement, c’est dire sur
I'articulation entre logique ditoriale et logique scientifique, la fonction ditoriale
apparaissant comme le point nodal de cette articulation

La fonction éditoriale : autonomie et dépendance

La fonction ditoriale est en effet centrale dans les industries culturelles. I diteur
contribue structurer I'ensemble de la fili re allant de la cr ation la production et la
distribution des produits. Dans le secteur du livre, cette fonction se traduit par une
tension entre production intellectuelle et imp ratifs commerciaux, cr ation et
rationalisation industrielle. Au sein de ' dition scientifique, cette tension prend une
acuit particuli re. En tant que m dia de la communication scientifique, I’ dition STM se
comprend par rapport aux logiques sp cifiques du champ scientifique comme champ
autonome qui impose ses normes et ses processus de | gitimation. Les diteurs se
trouvent donc soumis aux exigences sp cifiques de production au sein de ce champ,
qu’ils ne ma trisent pas. Ils ne « d couvrent » pas les ouvrages qu’ils publient, ils ne sont
pas source de reconnaissance. Mais en tant qu’ diteurs, ils appartiennent au champ de la
production culturelle, ils font commerce de produits dont la valeur est la fois
symbolique et marchande et, ce titre, ne se comportent pas exclusivement comme des
op rateurs marchands. L’ dition STM constitue en ce sens un cas limite et son tude
permet de faire appara tre la nature tout fait particuli re de la fonction ditoriale. Plus
que dans d’autres secteurs de ' dition, de fait, elle doit la fois se montrer totalement
autonome du milieu concern , en I'occurrence le milieu scientifique, alors qu’elle en est
totalement tributaire.

Le champ professionnel des éditeurs : des modalités de régulation qui évoluent

Comment les diteurs articulent-ils ces exigences contradictoires : d'unc t cette

d pendance n cessaire du champ scientifique et de 'autre le refus d’'une soumission
totale au march  laquelle ce type de production caract re fonctionnel inciterait ?
Quel mode de r gulation instaurent-ils ? Est-ce que la progression de la logique
marchande dans I dition tend imposer ses propres normes de r gulation ? L’ tude du
territoire professionnel des diteurs scientifiques (r sultant d’'un h ritage historique, de
modalit s d’acc s au m tier, de repr sentation de la fonction) ainsi que celle de leurs
pratiques aux tapes principales du processus d’ dition (d finition et mise en ceuvre de
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la politique ditoriale, travail avec les auteurs, diffusion et commercialisation) permet
d’apporter un certain nombre d’ I ments de r ponse.

Un rdle peu structurant

La fonction ditoriale dans I’ dition STM n’appara t que peu structurante et les diteurs

semblent n’avoir qu'une capacit limit e s’affirmer travers de v ritables projets
ditoriaux. Cet tat de fait, que met notamment en vidence la comparaison avec

I’ dition am ricaine souvent cit e comme mod le pour I'ensemble des t ches d’editing,

r sulte de la conjonction de plusieurs facteurs.

En premier lieu, les diteurs scientifiques en France n’ont qu'une faible sp cificit dans
le monde ditorial. I semble difficile de les d finir comme un groupe professionnel
distinct, 'affirmation d’'une 1 gitimit li e leur appartenance au champ de la
production culturelle passant en effet par la d finition d’une identit , des
repr sentations et des r f rences faisant largement appel au discours labor et
entretenu par la profession ditoriale elle-m me (sur la « dimension culturelle » du livre,
ler le «cr ateur » de I’ diteur). Cette faible sp cificit appelle toutefois deux remarques.
D’une part, I'inscription dans cette » culture commune », renvoie un mode de
r gulation de type « passionn ». C’est ce qui ressort notamment de I'analyse des crit res
de s lection des ouvrages comprenant le recours lintuition, au « flair », les diteurs
STM citant volontiers la part d'impond rable, de pari dans la d cision ditoriale. La
notion d’intuition peut s’interpr ter alors comme l'int riorisation de contraintes mais
aussi le moyen pour les diteurs de se pr server une marge d’autonomie en particulier
vis vis de la sph re scientifique. D’autre part, elle traduit un manque de reconnaissance
des caract ristiques de I’ dition scientifique par la profession, qui pourrait sans doute
tre rapproch e du niveau insuffisant en France, de d veloppement de la culture
scientifique et technique et de la valorisation de la science en dehors des milieux
sp cialis s.
En second lieu, ils ont besoin d’acqu rir (ou de conforter) une I gitimit d’ordre
scientifique qui introduit des contraintes suppl mentaires qu’ils seront tent s de
contourner. Cette | gitimation passe par la mise en ceuvre de strat gies de
reconnaissance directement li es leur positionnement dans le processus de la
communication scientifique et au type de public auquel ils s’adressent (communaut des
chercheurs ou public plus large). Un diteur reconnu ou cherchant 1 tre, s’entourera
de directeurs de collections, de referees, ventuellement d’'un comit scientifique, issus du
monde scientifique. L’ dition STM, au demeurant n’a pas 'apanage de ce mode de
fonctionnement. Elle passe galement par I'expertise des projets, qui est d’abord une
expertise scientifique : I' diteur, apr s en avoir pris connaissance fait appel des
sp cialistes. Si cette expertise ext rieure est reconnue n cessaire par tous les diteurs
scientifiques et universitaires, elle est peu formalis e (par comparaison aux proc dures
des revues scientifiques) et sauf exception, peu pouss e. Les diteurs tendent s’en
remettre aux auteurs eux-m mes en consid rant que leur comp tence et leur notori t
sont des garanties suffisantes de qualit pour qu’il ne soit pas n cessaire de pousser les
investigations trop loin. Ou bien, ils per oivent I'existence d’« instances » type comit
scientifique ou de lecture, comme risquant de donner un poids accru aux sp cialistes
non diteurs et de limiter par 1 m me leurs propres possibilit s d’intervention.

Enfin, en troisi me lieu, les diteurs STM subissent des contraintes de type conomique
fortes. L’ diteur est un producteur, c’est lui qui finance et ses choix se font en coh rence
avec la politique commerciale de la maison ou du groupe, au risque de voir celle-ci
imposer ses propres d cisions. Comme I'ensemble de I’ dition, le secteur STM a vu
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arriver ces derni res d cennies, des managers aux postes de direction, g n ralement

trangers au domaine du livre et appliquant les m mes m thodes de gestion que dans
n’importe quelle entreprise, dict es par des imp ratifs de rentabilit . Cette pression

conomique se traduit par exemple, au niveau des crit res de s lection des projets
(mettant en avant la rentabilit , au risque de r duire 'offre des produits standards,
type annales ou manuels d’exercices, comme dans le secteur universitaire par exemple),
du travail d’editing faiblement d velopp ou encore par les diff rents moyens mis en
ceuvre pour r duire les co ts de fabrication (notamment le transfert de t ches techniques
sur les auteurs). En revanche, la recherche d’une certaine rationalit marchande peut

tre utilis e par les diteurs comme un contrepoids face l'opinion des conseillers
scientifiques et donc une fa on d’affirmer leur autonomie.

Le travail avec les auteurs constitue ainsi I’ tape laquelle la tension entre 1 gitimit
scientifique et autonomie ditoriale se fait particuli rement sentir. Plus que tout autre
diteur en effet, I diteur scientifique se d finit par rapport aux auteurs qu’il publie. Et
c’est lors de I’ laboration du manuscrit que se retrouvent 'ensemble des contraintes li es
au fonctionnement de la fili re - contraintes du champ scientifique d terminant le
contenu, contraintes du march (adaptation un public), de rentabilit (limitation des
co ts de production), de fabrication (logiciels et pr sentation sp cifiques) - et que
s’op rent des choix qui peuvent tre source de conflits. Sile r le de I’ diteur dans cette
phase est essentiel dans la mesure o des savoir faire sp cifiques sont mobilis s, c’est
paradoxalement ] qu’il est le moins reconnu et le plus contest .

De fait, on peut se demander si le caract re peu structurant de la fonction ditoriale
dans I’ dition STM ne constitue pas un facteur favorisant la progression d’une logique
essentiellement marchande. Tout en affirmant leur r le dans la diffusion de la science,
c’est dire end finissant une sp cificit del” dition STM comme m dia de la
communication scientifique, les diteurs STM sont en effet de moins en moins en mesure
de le remplir et leur marge de manceuvre semble se r duire.

La logique marchande en progression

Cette volution est plus particuli rement perceptible certaines tapes du processus
ditorial. Au niveau des choix ditoriaux, les diteurs, nous ’avons vu, se tournent vers
les types de produits les plus rentables. Pour toute une cat gorie de la production - les
ouvrages primaires - ils ne sont en effet pas en mesure de proposer aux auteurs des
services quivalents ceux des diteurs anglo-saxons, en particulier une diffusion
internationale et cibl e, utilisant au besoin les synergies entre diff rents supports papier
et lectronique, importante pour le scientifique en terme de reconnaissance par ses pairs
et susceptible de rentabiliser les co ts de production. Les auteurs encouragent eux-
m mes cette situation, en tant nombreux publier directement en anglais chez des
diteurs internationaux et contribuent de ce fait ce que les diteurs fran ais soient
exclus de cette fili re de diffusion de I'information scientifique que constituent les
ouvrages de haut niveau (seule une petite minorit d’ diteurs fran ais publie encore des
ouvrages primaires, des monographies ou m me des ouvrages destin s aux troisi mes
cycles universitaires, parmi lesquels des diteurs capitaux publics, type CNRS ou
Inserm).

Dans la phase de conception des produits, le d veloppement des m thodes marketing
peut appara tre comme un autre signe de cette volution. D j les ouvrages dit s sont
quasiment tous des ouvrages de commande, ce qui n’est toutefois pas sp cifique

I’ dition STM. Mais, dans la mesure o il s’agit de publics tr s sp cialis s, dans des
secteurs professionnels ou techniques notamment, les diteurs sont de plus en plus en
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mesure de cerner les besoins de leurs clients potentiels. Certains ouvrages font I'objet
d’ tudes de march s visant diminuer la prise de risques ou r pondent une demande
pr -d finie.

Enfin la commercialisation et la promotion des ouvrages suppose la mise en ceuvre de
moyens de plus en plus importants ( laboration de fichiers tr s cibl s transnationaux,
synergie entre diff rents supports, mailing ou lettres d’informations, campagnes de
promotions sp cifiques aux diff rents publics, m decins, enseignants, prescripteurs,

tudiants...) pour ne pas voir se fermer 'acc s certains march s et faire face la
concurrence. La rationalisation des m thodes de commercialisation a pour effet de
segmenter et morceler encore plus les march s et, en r duisant la possibilit de
maintenir une offre diversifi es en librairie de contribuer la marginalisation de ce relais
essentiel de la diffusion du livre.

Cette modification de I’ quilibre entre science et march , au profit de ce dernier et des
modalit s de r gulation de la fonction ditoriale s’accompagne toutefois d’autres
transformations semblant plus radicales du secteur STM. Celui-ci, soumis au mouvement
de restructuration qui a remani l'ensemble de I’ dition fran aise ces derni res

d cennies, est de plus en plus d pendant des logiques industrielles qui y sont sous-
jacentes. A celles-ci, s’ajoutent les volutions li es I'essor des nouveaux m dias de
communication, qui d’'une part concerne directement le secteur du livre et d’autre part,
conna t aujourd’hui une brutale acc 1 ration.

L’essor DES (N)TIC. TENDANCES A L'CEUVRE DANS L’EDITION STM

Nous avons ainsi formul e ’hypoth se d’une articulation entre ces transformations du
secteur ditorial STM de I dition et les volutions que conna t galement le domaine de
la communication scientifique. Celle-ci nous conduit tout d’abord  pr ciser les modalit s
de ces processus dans I’ dition scientifique.

L’ dition STM est en effet consid r e comme un des secteurs les plus concern s par
I'essor des (N)TIC de par le type de contenu qu’elle traite (travaux de recherche, savoirs
sp cialis s propices l'internationalisation des march s) et de par la quasi-g n ralisation
de l'utilisation des supports lectroniques au sein de la communaut scientifique.
Toutefois, si les r seaux semblent contribuer dans I’ensemble des industries culturelles
acc 1 rer le processus d’industrialisation, ce mouvement rencontre dans le secteur de

I’ dition scientifique fran aise un certain nombre d’obstacles.

Quelques caractéristiques d’vne recomposition

Une partie d’entre eux se situe au niveau de l'attitude des diteurs d notant des

r ticences investir dans 1’ dition lectronique ou tout le moins de la prudence et une
volont d’attentisme. Malgr l'int r t commun ment reconnu que pr sentent ces
supports dans I’ dition technique et professionnelle par exemple (notamment par le
traitement de I'information et les possibilit s de mises jour fr quentes qu’ils
permettent) et des usages presque anciens du ¢ t des scientifiques, les diteurs STM
n’exp rimentent que prudemment ces nouveaux produits et ne semblent pas toujours
pr ts se lancer sur des march s encore mal identifi s. Tout comme leurs confr res des
autres secteurs de I’ dition, ils font preuve d’une certaine m fiance vis vis du

multim dia et pr f rent laisser d’autres le soin de tester le march . Sides volutions se
dessinent, elles n’ont pas le caract re d terminant qu’on leur pr te souvent et prennent
appui sur les modes d’organisation et de fonctionnement propre I’ dition. En ce sens,
on ne saurait voir uniquement, dans les r actions des diteurs, de 'aveuglement ou une
crispation d’ordre corporatiste sur des sujets tels que les probl mes juridiques li s au
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multim dia, la validit de leur savoir faire, leur r le dans la diffusion des connaissances.

Un autre partie de ces obstacles est mettre en relation avec la structure du secteur STM
qui se caract rise par I'absence de grands groupes sp cialis s (Havas Publications

dition, ex-Groupe de la Cit , sous contr le aujourd’hui de Vivendi, ex-G n rale des
Eaux, d tient un certain nombre de grandes marques du secteur STM, mais est un
groupe g n raliste), I'existence d’'une base de maisons sp cialis es et par une faible
internationalisation. On assiste en effet une recomposition de I’ dition scientifique
mondiale qui se traduit par le renforcement de la domination (ou le quasi monopole) des
grands groupes sp cialis s (Reed Elsevier ou Wolters-Kluweren particulier). Et les
(N)TIC apparaissent bien 1 comme un facteur d terminant de cette volution dans la
mesure o ils apportent une solution technique ce qui est per u comme des limites la
circulation de I'information scientifique (d lais de publication et co ts) et o ils favorisent
la rationalisation de I'ensemble du processus d’exploitation de I'information scientifique,
depuis la standardisation du traitement de cette information I'exploitation
syst matique de march s tr scibl s. Aucun diteur fran ais n’est de fait en mesure de se
situer au niveau de concurrence instaur par les groupes sp cialis s internationaux, qui
suppose par exemple I'acquisition de revues et de banques de donn es permettant de
contr ler des pans entiers de 'information scientifique ou sp cialis e ou de ma triser la
fois circuits traditionnels et circuits lectroniques.

11 est donc difficile de voir dans les (N)TIC des conditions favorables un

d veloppement de I’ dition STM fran aise et pr servant son autonomie. L’essor de ces
nouveaux moyens de communication nous semble cependant renforcer certaines
tendances. La premi re est un rapprochement avec les produits informationnels,

I dition STM relevant en effet pour une grande partie de sa production, des industries
de I'information. Avec les r seaux, cette information est susceptible d’emprunter selon
les cas les diff rentes formes permises par 'ensemble des supports aujourd’hui
disponibles : ouvrages, revues, canaux lectroniques on line et off line. De fait, la
production est de plus en plus pens e en terme de flux ma tris s d s 'amont, les
produits et services sont cibl s sur des besoins pr cis et adapt s. Siles diteurs STM
fran ais ne sont que peu (ou presque plus du tout) pr sents dans le champ pr cis de
I'information scientifique, il est sans doute r aliste de consid rer que 'apparition des
nouvelles technologies devrait contribuer r organiser d’autres secteurs les concernant
relevant par exemple de I'information sp cialis e comme I’ dition professionnelle, o
une actualisation fr quente de 'information est n cessaire.

On pourrait galement voir dans le d veloppement de I'industrialisation du secteur des
biens ducatifs auquel les nouvelles technologies d’information semblent offrir des
conditions favorables, une deuxi me logique d’ volution de I’ dition STM. L’universit
et les publics tudiants constituent en effet un de ses march s privil gi s et plus
globalement, le march du savoir est consid r comme un d bouch important de

I’ dition. Toutefois, s’il peut y avoir 1 des possibilit s de d veloppement, par exemple
pour des maisons sp cialis es dans des secteurs bien d finis (universitaire,
professionnel), c’est selon des formes particuli res dont il semble encore difficile de
discerner nettement les applications.

La communication scientifique en pleine mutation

Les (N)TIC ne concernent pas seulement I’ dition en tant qu'industrie culturelle mais

galement en tant que m dia. Une approche se r f rant aux usages des r seaux par les
communaut s de recherche, et au repositionnement des diff rents acteurs permet d’en
comprendre certaines volutions.
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Les volutions qui modifient I’ dition STM, en suivant notamment une logique de
produits individualis s et cibl s s’inscrivent ainsi dans les transformations de la
communication scientifique. Celle-ci est en effet marqu e par une m diatisation
technique de plus en plus pouss e des pratiques de communication. Les r les des
principaux acteurs (auteurs, diteurs, biblioth caires et documentalistes) sont en cours
de red finition. Avec I’ dition lectronique, les auteurs sont en effet en mesure de
diffuser eux-m mes leur propre production. Les biblioth caires sont susceptibles de se
transformer en «r - diteurs lectroniques » au moins pour une partie de leur fonds
(textes anciens, textes officiels, acad miques...). Les diteurs cherchent conserver leur
position centrale dans la diffusion des connaissances alors qu’ils ne sont plus le point de
passage oblig mais se trouvent concurrenc s ou m me vinc s. Surtout, la
communication scientifique devient un espace marchand o ce quis’ change est de
I'information utile, favorisant le d veloppement des strat gies commerciales et
industrielles des grands groupes de communication. Ce croisement de diff rentes
logiques, culturelles, scientifiques et marchandes dans la communication de la science,
constitue un enjeu pour I dition STM mais aussi pour les communaut s de recherche
elles-m mes qui cherchent le moyen de contourner les monopoles en train de se
constituer.

CONCLUSION

Il est difficile et sans doute pr matur d’apporter une r ponse claire notre
interrogation initiale : I’ dition STM peut-elle encore tre consid r e comme un m dia
de la communication scientifique ? Toutefois, le fait d’appr hender ce secteur ditorial
en terme de m dia apporte un clairage sur son fonctionnement et les perspectives qui
se dessinent, qu’il s’agisse de I’ volution de la fonction ditoriale au centre des
contraintes li es la sph re scientifique et la pression croissante du march ou des
logiques d’industrialisation privil giant les flux et la ma trise en amont de I'information
et renfor ant la domination des grands groupes internationaux sp cialis es. Si la
marginalisation de I’ dition STM traditionnelle comme m dia s’inscrit dans les
transformations plus g n rales de la communication scientifique, pour autant, cette
volution ne saurait non plus servir de sc nario global. La fonction du livre comme
m dia de la science est aussi tributaire des volutions de la communication sociale et en
ce sens, deux pistes de r flexion nous semblent s’ouvrir.

La premi reestli e la place du livre au sein du syst me de diffusion de la science. Le
peu d’enjeux dont il est porteur pourrait a contrario tre propice I’ mergence et au
d veloppement d’autres mod les d’ dition ( dition la demande, dition « de

bureau »...) favoris s par les nouveaux moyens techniques et offrant peut- tre les
conditions d'un maintien d’une logique de cr ation dans I dition scientifique.

La seconde porte sur la d finition du livre scientifique comme support 1 gitime de la
communication de la science qui est une d finition restrictive. La vulgarisation fait

galement partie de l'activit scientifique et au moment o les rapports entre sciences et
soci t s se complexifient, son int gration au champ de I’ dition STM pourrait constituer
une voie de d veloppement.
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